
веб-сайтов 
продвижение



Изучив эту тему, вы узнаете:

1. Что нужно сделать для 

продвижения информации 

в сети Интернет.

2. Как использовать аналитику 

веб-сайтов.



продвижение сайта

комплекс мер по обеспечению 

посещаемости сайта 

целевыми посетителями.



Целевые посетители — это 
потенциальные потребители, 

которые заинтересованы в 

приобретении товаров или услуг, 

представленных на продвигаемом 

сайте.



о чём ваш сайт?
выделение семантического ядра



семантическое ядро сайта

набор поисковых слов, 

их морфологических форм и 

словосочетаний, которые наиболее 

точно характеризуют вид 

деятельности, товар или услугу, 

предлагаемые сайтом.



ключевые слова – это важно



как подобрать 

ключевые слова

wordstat.yandex.ru



пример запроса в wordstat.yandex.ru



Ищут! 

Находят?



нужно продвигаться!

внутренняя 

оптимизация 

сайта

внешние 

факторы

ранжирования



внутренняя 

оптимизация сайта

 Оптимизация текстов и 

кода страниц

 Оптимизация структуры сайта 

(внутренняя перелинковка)

 Удобство работы с сайтом 

(юзабилити)

 Создание robots.txt и карты сайта

 Поиск и удаление дублей страниц



Оптимизация текстов и кода страниц
Теги <title></title> – заголовок страницы. Здесь обязательно следует употребить (один 

раз) чистое вхождение ключевого слова. Чем ближе к началу заголовка основное 

ключевое слово – тем лучше.

Мета-тег <meta name=”description”> – основное описание страницы (сниппет). 

Оптимальный вариант описания: текст не более 160 символов, уникальный (нигде не 

встречается на странице), один раз употребляется чистое вхождение ключевого 

слова.

Теги <h1></h1> – основной заголовок страницы. Здесь важно, чтобы поисковой робот 

учитывал содержание данного тега, следует употребить его на странице только ОДИН 

раз! Важно использовать здесь основное ключевое слово, но ни в коем случае нельзя 

злоупотреблять этим!

Теги <h2></h2>,<h3></h3>,<h4></h4> – вспомогательные заголовки страницы. Эти теги 

можно употреблять на странице более одного раза, идеальный вариант 2-5 раз. 

Разбитие текста страницы с помощью этих тэгов (выделение подзаголовков) поможет 

читателю лучше воспринимать текст.

Теги <strong></strong>,<u></u>,<em></em> – выделение текста на странице. Эти теги 

стоит обязательно использовать для улучшения читабельности текста, но не 

злоупотреблять. При этом выделять ключевые слова необязательно.

Списки (тэги <ul><li>…</li></ul>). Если в тексте присутствует нумерация, то лучше 

всего не просто проставлять цифры в тексте, а использовать соответствующие теги. То 

же самое относится к маркированным спискам.



«Переоптимизация» 

Что делать?

seowizard.ru



пример анализа 

сайта на seowizard.ru



пример анализа 

сайта на seowizard.ru



внешние факторы

ранжирования
ссылки

ТИЦ PR



что ещё влияет на продвижение

скорость 
загрузки сайта безопасность

социальные факторы

тенденции



Веб-аналитика



Яндекс
Метрика



Данные из Яндекс Метрики



узнаем свою ЦА



откуда пришли на сайт



зачем пришли?



что и сколько делают на сайте



Анализируем действия ЦА



что делать, пока сайт 

не продвинут?
Реклама



Сайт должен жить!

выводы



продвижение = творчество?



продвижение = технологии?



контактная
информация

Oleg@Griban.ru

vk.com/griban_oleg
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